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Abstract: the document shows a detailed statistic on the website trends and facebook page. 

 

Sito Web www.life-sun.eu 

Risultati totali dal 1 aprile 2017 al 5 ottobre 2018*  

n.102.607 visite  

n.  19.342 visitatori 

n.       712 rimbalzi sono arrivati dai motori di ricerca, ed essenzialmente da Google 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

*dati forniti da WordPress – N.B.: WordPress è il sistema di content management del nostro sito  



 

 

 

  

 

 

 

 

Comparazione con gli accessi riscontrati nell’ultima rilevazione di giugno 2018 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

  

 

 

 

 

Siti Web dai quali sono avuti i maggiori rinvii al nostro sito. Si evidenzia come il sito di riferimento più 

importante sia il social network Facebook, dal quale arrivano complessivamente 2.240 rinvii. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

  

 

 

 

 

Ultime parole utilizzate nei motori di ricerca per raggiungere il sito 

 



 

 

 

  

 

 

 

 

Le dieci pagine più visitate, si evidenzia come la seconda pagina maggiormente visitata, dopo la Home, è 

quella relativa alla Guida per i Selvicoltori con n.1.489 visite. 

 

 

  



 

 

 

  

 

 

 

 

Andamento degli accessi negli ultimi 6 mesi – aprile/ottobre 2018, si evidenzia come circa il 50% delle visite 

totali risulta concentrato in questi ultimi 6 mesi. 

 

 

 

 

 



 

 

 

  

 

 

 

 

Le frasi di ricerca più digitate nei motori di ricerca (ultimi 6 mesi): si evidenzia che la frase più digitata è 

“Rete Natura 2000” 

 

 

 

 



 

 

 

  

 

 

 

 

Andamento degli accessi alle pagine maggiormente viste (ultimi 6 mesi). 

Ad agosto, in corrispondenza con la pubblicizzazione dell’evento, si evidenzia un picco di accessi alla pagina 

con la notizia del Convegno conclusivo. 

Inoltre vi è un picco di accessi alla Home page in corrispondenza degli ultimi giorni di settembre, in 

concomitanza della chiusura del Progetto. 

 



 

 

 

  

 

 

 

 

Account Facebook SUN LIFE (@sunlifeumbria  - https://www.facebook.com/sunlifeumbria/) 

Riepilogo della Pagina SUNLIFEUMBRIA account FACEBOOK creato il 10 gennaio 2018 

n.173 POST totali - pubblicati dal 10 gennaio al 27 settembre 2018  - Piace a 413 persone  

 

In base alle statistiche generali fornite gratuitamente da Facebook, che riguardano solo gli ultimi 

28 giorni –> 7 settembre/4 ottobre, a fronte di 26 post pubblicati, sono stati ottenuti i seguenti 

risultati: 

n.1.588 persone raggiunte 

n.544 interazioni con i post 

n.4 persone in più che seguono la pagina  

n.70 visualizzazioni della Pagina 



 

 

 

  

 

 

 

 

COPERTURA 

Numero di persone che hanno visualizzato un post di SUN LIFE sul proprio schermo.vGrafico 

dell’andamento dell’ultimo trimestre (9 luglio/5 ottobre 2018). 

A fronte di una punta giornaliera che arriva vicina alle 2000 unità, e che riguarda la 

pubblicizzazione dell’evento conclusivo del 12 settembre 2018, in media la copertura giornaliera è 

inferiore alle 100 unità, mentre sale nei momenti in cui vengono pubblicati i post.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Anche le Reazioni, i Commenti e le Condivisioni hanno andamento irregolare 

 



 

 

 

  

 

 

 

 

SUCCESSO DEI VARI TIPI DI POST in base al coinvolgimento e alla copertura media. 

Le foto hanno migliori risultati rispetto ai link e ai video. Le foto pubblicate hanno riscontrato una 

copertura media di 343 persone raggiunte e un coinvolgimento medio di 21 persone che hanno 

reagito con una media di 9 reazioni. 

 

  



 

 

 

  

 

 

 

 

Carrellata dei post pubblicati – dal più recente al più datato – con info su copertura e interazioni 

 



 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

  

 

 

 

 

PERSONE 

Persone che seguono la pagina 

 

Interessante notare che fra i FAN prevalgono le donne (58%) e la fascia d’età maggiormente rappresentata è 

quella fra i 45 e i 54 anni con il 18%, subito dopo sempre le donne fra i 55 e i 64 anni con il 16%, mentre per 

gli uomini (42% nell’insieme) sono rappresentate alla pari con il 10% le fasce d’età 35/44, 45/54 e 55/64 

anni. Si potrebbe ipotizzare che i tratti di una utenza prevalentemente di carattere specialistico e forse per 

questo, di età superiore alla tipica utenza social.  

Sugli oltre 400 fan, 64 sono di Perugia e ci sono 8 frequentatori di lingua inglese, 4 provengono dalla 

Germania, 3 dalla Spagna, 2 dal Belgio, 2 dagli Stati Uniti d’America. 

 

 

 

 



 

 

 

  

 

 

 

 

VISUALIZZAZIONI DEI POST DA PARTE DELLE PERSONE che navigano su Facebook (fan e non 

fan) 

 

Rispetto alle persone che hanno messo “mi piace” alla pagina, molte di più hanno potuto vedere i post 

pubblicati da SUN LIFE. 

Con il colore più intenso e con il numero scritto sopra, sono evidenziate le fasce d’età di chi è stato raggiunto 

dai post, mentre in grigio chiaro è visualizzato il valore percentuale, corrispondente a quella fascia d’età, dei 

fan della pagina. 

Si evidenzia come in questo caso la percentuale di Uomini raggiunti sale al 46%, e per entrambi i sessi la 

fascia d’età maggiormente rappresentata è quella fra i 35 e i 44 anni, in linea con l’età media del pubblico 

Facebook. 

A fronte di 1491 persone di lingua italiana raggiunte dai post, sale a 21 il numero di persone di lingua 

inglese, e sale leggermente anche il numero di persone di altre nazionalità. 

 



 

 

 

  

 

 

 

 

L’EVENTO Forum per la Strategia Natura 2000 in Umbria del 7 e 14 maggio, creato dalla nostra 

pagina, ha ottenuto questi riscontri 

 


